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——从机关文化的角度看西南交大着力提升外宣水平 

 党委宣传部  

蔡京君 

摘  要：高校对外宣传工作具有凝聚人心、树立形象等重要作用。

在高等教育改革与发展的新形势下，外宣工作面临人员紧

缺、制度不完善、外宣阵地的选择等问题。面对困难，西

南交通大学宣传部门发挥“朴实坚韧、精益求精”的精神，积

极改进、创新外宣工作，推动对外宣传工作“做成做优”。 

关键词：高校；对外宣传；机关文化 

 

作为学校党政机关的一个部门，西南交大宣传部用心工作、以笔

为戈，坚持围绕中心、服务大局，以具有吸引力和感染力的报道传递

交大好声音。在长期的实践中，宣传部形成了独具特色的部门文化，

可简要概括为“朴实坚韧，精益求精”。 

对外宣传工作压力大、任务重，但种种困难并没有难倒这支有韧

性的队伍。在新形势下，宣传部创新宣传理念和手段，变压力为动力，

以求真务实、开拓创新的精神，积极主动地开展工作，以实际行动将

部门文化融入到“善做善成、做成做优”的学校机关文化中。 

一、机关文化的定义 

高校机关包括学校组织机构中的党群部门和行政部门，承担着相
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应的管理与服务职能。“现代管理学之父”彼得·德鲁克认为，管理不仅

是一门学问，而且还是一种文化。机关文化则是指“机关单位全体干部

职工在长期的机关工作中培育形成并共同遵循的工作目标、基本信念、价

值标准、职业道德，以及与之相适应的工作制度和行为规范。”[1 ] 

优秀的机关文化，对于提升团队工作效率、激发工作热情有着显

著的推进作用。在健康、积极向上的文化氛围中，“通过锻造共同的群

体价值观来凝聚整个团队的创造力和战斗力，实现自我控制、自我管理、

自我发展、自我完善，达到‘无为而为’最高的文化管理境界。”[2 ]机关

文化正如一贴黏合剂，将成员凝聚起来，心往一处想、劲往一处使，

潜移默化地影响着团队成员的行动。 

西南交通大学正走在复兴交大的“新长征”路上，这不仅考验着

学校党委把控全局、掌舵领航的领导能力，更检验着全体交大人复兴

交大的能力与水平、勇气与责任、锐气与担当、正气与使命。学校机

关坚持将管理活动与机关文化建设结合起来，牢固树立“以人为本”

的机关管理理念，以高效、优质、勤勉、谦逊的工作作风，努力建设

学习型、创新型、服务型、廉洁型、效能型的“五型”机关。 

二、外宣工作的意义及困境 

（一）加强高校对外宣传工作的重要性 

高校宣传部门的职能之一是组织开展对外宣传工作。外宣工作具

有凝聚人心、树立形象等重要作用。学校要实现快速稳定的发展，既

需要全校师生齐心协力、共同建设，也需要营造良好的外部舆论氛围。

外宣报道用生动形象的文字、图片和视频展示高校在科研、教学、文

化传承创新、国际交流合作等方面的成就，用真实感人的事例展现学

校师生蓬勃向上的精气神，更在潜移默化中以学校文化感染人、影响人、

激励人，激发师生的自豪感、责任感和使命感，牵引学校不断向前。 

西南交通大学党委书记王顺洪曾寄语学校新闻宣传工作者：“你们

既是交大文化的传承者，又是交大文化的创造者；既是交大精神的继

承者、传播者，又是交大精神的树立者；既是交大历史的传承者，又
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是交大历史的书写者。”他认为，学校新闻宣传工作者精益求精，向一

流水平不断努力，为西南交大的发展贡献自己的力量，也树立了很好

的榜样。 

（二）高校对外宣传工作面临的困境 

对外宣传虽然是“高校彰显特色、展示成就、塑造形象和提升软

实力的重要途径”，[3 ]但随着高校间的竞争日趋激烈，以及新媒体的普

遍应用，高校对外宣传工作面临的形势愈加严峻。主要体现在以下几

方面。 

一是人员紧缺。由于人员编制、资源配置等因素，许多高校并未

配备专门的外宣工作人员，而是由内宣工作人员兼任。对外宣传与对

内宣传有很大不同，外宣工作人员除了过硬的文字功底外，还要熟悉

校外媒体的特点，善于和媒体打交道，并根据媒体需求来供稿。 

二是制度不完善。仅凭个别外宣工作人员“单打独斗”，师生中依

然存在“酒香不怕巷子深”的观念，院、系、部门置身于外宣工作之

外，使得宣传无法形成合力，等等；这些都是目前高校对外宣传工作

中普遍存在的问题。宣传部门与各学院未建立长期有效的信息渠道，

造成新闻来源单一、时效性不高、报道不接地气等现象，在校内也难

以营造重视宣传、善于宣传的氛围。 

三是外宣阵地如何选择。目前，大部分高校仍把对外宣传工作的

主要阵地放在报纸、电视等传统主流媒体上，但随着新媒体的广泛运

用，受众的阅读习惯已发生极大改变。中国互联网络信息中心发布的

第 39 次《中国互联网络发展状况统计报告》显示，截至 2016 年 12 月，

我国网民规模达 7.31 亿，其中手机网民 6.95 亿。[4 ]在传统媒体受到新

媒体严重挑战的情形下，高校花大力气在传统媒体上做的外宣报道是

否能收到与之相应的成效？ 

三、攻坚克难，破解困境：西南交通大学对外宣传工

作的探索与实践 

《人民日报》头版讲述西南交大全心提升“中国牵引力”的故事、
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《光明日报》深度报道一代代电气人坚守事业、砥砺创新的动人事

迹……在一个个国家级主流媒体的“头条”、“深度报道”和新媒体阅

读量“10 万+”的背后，除了报道中的主人公们真拼实干外，还离不开

宣传队伍长期扎根基层、深度挖掘和精心策划。 

尽管面临人员、经费、制度等问题，但西南交大新闻宣传工作者

不畏困难、迎难而上、团结协作，以高度的责任感和高水平的专业能

力，出色地完成了一项项外宣任务。作为外宣工作的主力军，宣传部

从“主动加强学习”、“积极构建大宣传格局”、“注重外宣规划与新闻

策划”、“拓展传播渠道”等方面着手，胸怀大局、把握大势，与学校

各部门通力合作，与主流媒体深度携手，汇集点滴之力，助力学校提

升知名度和美誉度。 

（一）坚定理想信念，主动加强学习 

学习是第一要务。《关于新形势下党内政治生活的若干准则》提出，

坚定理想信念，必须加强学习。这是我们党在长期实践中得到的宝贵

经验。“所有宣传思想部门和单位，所有宣传思想战线上的党员、干部

都要旗帜鲜明坚持党性原则。”西南交大宣传部重视全体党员的政治理

论学习，多次在支部会上认真学习党中央重大理论方针政策，并通过

单位微信群、QQ 群等平台进行线下学习，力求深刻领会习近平总书记

系列重要讲话精神，把基本理论学深学透，努力提高自身政治理论水

平和政治素养。目前，抓好学习，提高党性修养，已成为我校宣传工

作者的自觉要求。 

通过系统地学习，使全体党员对党章的认识理解更加深刻，遵守

党规党章的意识更加坚强，理想信念更加坚定。不断加强学习，恪守

理想信念，是宣传部打造“一支朴实而坚韧的队伍”的不竭动力。在

“5 ·12”汶川大地震中，宣传部的同志不顾余震危险，奔赴灾区，辛勤

写作，将交大人在抗震救灾中的点点滴滴记录下来，将大量感人至深

的故事记录下来，展示了百年老校团结奋斗的精神风貌，让后人通过

文字感受到何为“竢实扬华，自强不息”。奔波在学校和灾区现场的宣

传工作者们，与学校其他抗震救灾的团队构筑起了“交大力量”。 
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（二）建立协同联动制度，构建大宣传格局 

对外宣传工作任务繁重、责任重大，对工作人员的文字水平、理

论水平、策划能力要求高，对稿件质量和完成时间有明确要求。要出

色地做好外宣工作，仅凭一部门之力远远不够，需要建立长期、有效

的制度。为了更好地激发宣传机制的活力，宣传部仔细琢磨宣传工作

的各个环节，力争做实、做细、做优。 

构建大宣传格局，意味着人员、媒体的深度交流和融合。学校专

门出台了《中共西南交通大学委员会关于改革和加强新闻宣传工作的

意见》，明确指出：要建立健全学校党委统一领导、党政工团齐抓共管、

党委宣传部门牵头协调、有关部门和学院协同推进的工作机制。在制

度的牵引下，力求真正实现全校一盘棋，上下联动，左右互动，形成

合力，整体推进，营造人人重视宣传、人人支持宣传、人人参与宣传

的良好工作氛围。 

建设一支高素质的外宣队伍是做好外宣工作的关键。宣传部设立

宣传科，专门负责学校重点工作及重大办学成果的报道和策划，并做

好校外媒体来校采访的管理与服务。此外，在校内建设若干二级单位

通讯员队伍，有效整合校内宣传资源。除教职工宣传队伍外，学校还

倡导各院系、团委、学生组织组建具有一定专业水平的学生通讯员队

伍，积极做好学生通讯员队伍的培养和管理，通过专业的新闻写作、

摄影培训，以及校外媒体实习、交流，帮助学生提升专业素质。 

在全媒体时代，媒体融合是大势所趋。西南交大宣传部认真分析

各媒体属性及特点，打造校报、广播、电视、新闻网、微博、微信等

全媒体一体化的运作模式，宣传成效不断凸显。2014 年，宣传部携手

校内各单位和学生组织共同发起成立了西南交通大学新媒体联盟，由

此实现了校园传统媒体与新媒体的有效联动、聚合传播，共同促进学

校新媒体的健康发展，有效提升了校园新媒体的传播力。西南交大新

媒体连续三年荣膺中国教育政务新媒体综合力十强，并在 120 周年校

庆期间创造出二十余篇“10 万+”精品图文报道，累计阅读量接近 1 000

万人次，发出了最强有力的交大之声。 

（三）注重外宣规划与新闻策划 
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在新兴媒体蓬勃兴起的今天，新闻策划愈发显示出其重要意义。

一份好的新闻策划不仅能促进新闻价值的充分挖掘，更有助于写就一

篇或一系列主题鲜明、导向正确的新闻报道。当前，各高校都已认识

到做好外宣工作的重要性，纷纷加大对外宣传力度，因此不可避免地

会出现新闻同源化的现象。因此，“如何展现我校的独特性”是工作的

重点，也是难点。为了捕捉到最具交大特色的亮点，宣传部与校内单

位主动沟通、精心策划，充分利用校内资源，挖掘富有时代气息、具

有广泛认同的交大人、交大事，弘扬交大精神，助推校内活动与新闻

“上头条”。 

宣传部坚持工作例会制度，每周梳理外宣的重点，并对近期工作进

行合理部署。在每周二的工作例会上，“双一流”建设、国家实验室申建、

学校三大战略、四大行动计划等成了宣传工作者口中的高频词汇。围绕

学校重点工作，宣传部重磅出击，着力宣传学校的新气象、新举措。 

在西南交通大学 120 周年校庆之际，宣传部精心策划、精准发力，

与主流媒体深度合作，高标准、高质量、高水平地做好宣传思想和文

化建设工作，为学校改革发展营造良好氛围；两次亮相中央电视台《新

闻联播》，在中央电视台、《人民日报》、《光明日报》、《中国科学报》

等国家级媒体频频发声，高显示度文章亮点不断，使校庆对外宣传工

作有声有色，学校知名度和美誉度大幅提升。 

（四）加强媒体联系，拓展传播渠道 

对外宣传，离不开校外媒体的支持和配合。宣传部积极挖掘新闻

资源，斟酌媒体兴趣和报道需求，并主动联系媒体，配合做好资料搜

集、整理、撰写稿件等工作，并持之以恒、精益求精。 

作为校内各部门和校外新闻单位的信息沟通员，宣传部积极做好

学校重点工作及重要成果的外宣策划及报道，与《人民日报》、新华社、

中央电视台、《光明日报》、《中国教育报》等国家级主流媒体和省市级

媒体保持紧密联系，及时捕捉学校重大动向，提前做好规划宣传。 

“神秘访客”活动是西南交大开展机关作风建设工作中的亮点，旨

在优化学校机关服务措施。学校宣传部了解到这些情况后，敏锐地意

识到其中蕴含的新闻价值和重要性，主动联系“神秘访客”工作组进
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行交流，并积极组织中央、地方的重要媒体进行深入采访，多次为记

者提供资料、搜集数据、联系采访。为了让新闻报道的基调更加积极

向上，宣传部还对稿件进行多次大幅度修改，补充采访内容，起到了

正面引导的作用。《中国教育报》、《中国科学报》均以较大版面深入报

道了我校开展的“神秘访客”活动，报道刊发后收到良好的社会反响。 

如何让学校的声音传播到世界各地？宣传部充分利用媒体资源，

“借船出海”，协助中央电视台、中国新闻社、成都电视台等媒体进行

新闻策划，借其平台扩大学校在海外的影响力。通过“中央媒体走进

交大”、“东亚五国记者走进交大”、“驻川媒体走进交大”等活动，邀

请媒体来校参观、采访，将学校的良好形象传播出去。 

多元的传播渠道为对外宣传工作带来了挑战，也带来了机遇。面

对新媒体热，更需理性、冷静地思考，以便做出合理的判断。据尼尔

森评级数据一项名为《在线读者行为报告》的研究称，对数百万博客

和社会媒体站点的分析表明，站点内容中仅 14%为原创，67%的热门新

闻站点的新闻则来源于传统媒体。[5]这说明在新媒体、全媒体时代，“内

容为王”并没有过时，传统媒体依然是不可忽视的重要宣传力量，它

以其权威、主流、深度等特点，在外宣工作中占据很大的优势。此外，

为了发挥新媒体的渠道优势，进一步拓展宣传渠道，西南交大宣传部

坚持与时俱进，创新外宣工作思路和方法。一方面充分挖掘传统媒体

的资源与优势，另一方面坚持做好校内新媒体联盟建设，开拓渠道，

积极入驻《人民日报》客户端、封面新闻、今日头条等新媒体平台，

并与相关平台达成战略合作协议，推进矩阵建设，进一步增强了学校

对外宣传的实力。 
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